34

LIBROS

(‘won

“
, T "

»

g
i
LIS

¢Qué es y qué no es

un coach?

Titulo: Marca pais. Espaina, una
marca liquida

Autor: José Miguel Sanchez Guitian
Editorial: ESIC (2012)

Este libro ofrece un enfoque estratégi-
co para gestionar la Marca Pais. Como
en un gran supermercado, los paises
compiten en el mundo por atraer turis-
mo, vender mas, captar capital extran-
jero o talento intelectual y laboral para
engrasar la maquina de la prosperidad.
Su éxito depende de la visibilidad con
la que se exhiben en ese lineal me-
taférico del supermercado mundial, y
del valor que transmite su Marca Pais
para conquistar las preferencias de
ciudadanos-turistas, gobiernos y em-
presas, y de ese otro cliente apatrida
llamado capital.

Titulo: ¢ Qué es y qué no es un
coach?

Autor: Guillermo Sebastian Franco
Editorial: Piramide (2011)

Y tambieén...

Macrowikinomics: nuevas férmulas
para impulsar la economia mundial.
Don Tapscott y Anthony D. Williams,
Barcelona: Paidos (2011)
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Activa el boca-oreja. Haz que tus
productos o servicios se promue-
van por si mismos.

Joh Jantsch, Barcelona: Empresa

Activa (2011)
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La retribucion de directivos.
Mario Cerén, Madrid: Lid (2011)
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